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Planung, Analyse &
Reporting in MS Power BI

In Microsofts marktfiihrender Plattform flir Datenvisualisierung
ist jetzt auch die integrierte Planung moglich. Wir zeigen lhnen, wie es geht!
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Wie gut funktioniert die Planung in MS Power BI?

Das Power Bl Okosystem ist bekannt fiir seine enorme Erweiterbarkeit und Flexibilitat. Fiir professionelle
Anwender, die bereits mit Power Bl arbeiten, er6ffnet dies eine einfache Mdglichkeit, Funktionen und
Features an die Anforderungen des Unternehmens anzupassen. Und dies zumeist ohne weitere Schulung,
weil die Power Bl Benutzeroberflache und Drag- und Drop Umgebung bereits vertraut sind.

Durch die nahtlos integrierte, professionelle Finanzplanungslésung von smartPM wird in Power Bl eine
umfassende Managementkontrolle mdglich. Von Dashboards tiber Datenmodellierung, Konsolidierung
bis zu Prognosen — das alles ist jetzt in der Power Bl Umgebung maoglich.

In diesem Factsheet zeigen wir lhnen:

< Wie Planungsfunktionen nativ in Power Bl integriert werden kbnnen

< warum die Planung in Power Bl eine attraktive Option fiir Finanzabteilungen ist

</ die wichtigsten Vorteile dieser neuen Erweiterbarkeit fiir Sie

Fir Anwender bedeutet dies mehr Flexibilitat, hohe Reliabilitat und Funktionalitdt ebenso wie eine einfachere
Zusammenarbeit. Jeder Nutzer hat Zugriff auf das zentrale System sowie dieselben Echtzeitdaten, Berichte
und Dashboards. Szenarioanalysen erméglichen ,Was-ware-wenn“ Simulationen auf GuV, Bilanz und Cashflow
des Unternehmens und bilden so eine sichere Entscheidungsgrundlage.

Kundenmeinung zu Planen in Power BI:

n Die Integration von Power Bl durch smartPM.solutions hat unsere Finanzplanung
revolutioniert und uns eine vollig neue Perspektive auf unsere Unternehmens-
daten gegeben. Ich kann die MS Power Bl Technologie und die Zusammenarbeit
mit smartPM.solutions nur jedem empfehlen.

Rolf Herrmann, Head of Subsurface 0 n e 0

Factsheet: Planung, Analyse & Reporting in MS Power Bl Seite 1



Sﬂld% .solutions

Warum Planen in MS Power Bl mit Sicherheit interessant fiir Sie ist

Regelmalig hatten IT- und Controlling-Abteilungen nicht dieselben Anforderungen an Finanzplanungs- &
Analyseldsungen. Mit der Verfligbarkeit von Power BI fiir die Planung andert sich das.

MS Power BI bringt viele Vorteile mit sich. Funktionalitat und hohe Nutzerakzeptanz fiir die Fachabteilung
und eine einheitliche Plattform mit geringen TCO (Total Cost of Ownership) die keine weitere Infrastruktur

bendtigt, aus IT-Sicht.

Alle Vorteile auf einen Blick:

Vorteile

v Bewaihrte, standardisierte, marktfiihrende
Technologiebasis mit laufenden Updates.

« Vollstandig automatisierte Integration in
wichtige Systeme (ERP, CRM, Buchhaltung)
— standardisierte und automatisierte

Datenkonsolidierung — Single Point of Truth.

~ Maximale Datentransparenz und -zuver-
lassigkeit, Echtzeitergebnisse, Writeback in

Standard SQL Datenbanken oder Azure SQL.

« Arbeiten in vertrauter Benutzeroberflache,
ohne spezielle Schulung fiir den Anwender,
Drag-and-Drop-Umgebung, natural language

query.

v Integriertes Planungsmodul von smartPM
ist nativ in MS Power Bl integriert (via
Acterys) und liefert vorgefertigte, sofort
einsetzbare betriebswirtschaftliche Inhalte
mit, die flexibel anpassbar sind.

BB Microsoft

&& OneDrive

Factsheet: Planung, Analyse & Reporting in MS Power BI

ORACLE’

der Planung

Schliisselfunktionen der
vollintegrierten Planungsldsung
von smartPM:

Top-Down-Planung,
Bottom-Up-Planung

Umsatz- und Kostenstellenplanung

Salesplanung mit Teams-Integration
und Anruffunktion

Moderne Dashboards mit
Drill-Down/-Through ins Detail

Initiative-Tracker, Risikoanalyse &
-warnung

Szenarioanalyse,
Was-wdre-wenn-Analyse

Rollierende Prognosen,
Kl-gestiitzte Forecasts

L\” Power BI

Microsoft ifgfz ACTERYS

Was smartPM tut..

in MS Power Bl

v Weitergabe von Plandaten an ERP Systeme.

v Schnelle und kostengtinstige Implement-
ierung (wenige Wochen), Anpassung und
Pflege der Planungslésung intern durch ihr
eigenes Team.

+ Standardisierte und automatisierte Berichte
und Berichtsverteiler, Giber 400 Visuals,
jederzeit und tberall abrufbar, flexible
Rollenkonzepte.

« Agile und zuverlassige Entscheidungs-
findung: Simulation von Entscheidungen —
Auswirkungsanalysen auf GuV, Bilanz &
Cashflow.

v EIN System fiir Planung, Konsolidierung,
ad-hoc Analysen, Budgetierung, Bericht-
erstattung, Prognosen.

v Audit-Trail, alle Governance-Funktionen.

Seite 2
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Die Planungslésung von smartPM.solutions ist nativ in Power Bl eingebettet, sodass die Nutzer alle
Funktionen in der bekannten Benutzeroberflache haben. Ist-, Budget- und Prognosedaten flieRen in
einer “Single source of Truth” zusammen und werden mit Bl Funktionen analysiert und optimiert.

Alle Daten, Berichte und Dashboards sind in Echtzeit abrufbar und auf dem neuesten Stand. Daten konnen
per Klick aktualisiert werden und zeitraubende und fehleranfallige Datenimporte und -exporte entfallen.

Denken Controlling

E Integrierte Finanzplanung H'Cl HR Planung

Workflow Sa (Click here to follow link

) _ R I S

Integrierte
Finanzplanung

Projekt Controlling

Supply Chain
Management und
S&OP

Marketing Controlling

Sales Controlling

o
[=]

Compliance

Umsatzplanung

Kostenstellenplanung

Investitionsplanung

Personalplanung

Guy, Bilanz, Cash Flow

Szenarienplanung

Reporting

Top-Down Planung

Bottom-Up Planung

Administration

Abbildung 1

Die modulare Struktur der smartPM Planungslosung ermdglicht eine abteilungsibergreifende Planung -

mit dem Ziel der integrierten Unternehmensplanung. Abbildung 1 zeigt die Startseite der smartPM Planungs-
I6sung direkt in Power Bl. Diese Startseite kann flexibel angepasst werden und gibt einen Uberblick iiber die

Abteilungsplanungen, die in der integrierten Unternehmensplanung zusammenlaufen. Damit lassen sich alle
losen Enden von der Budgetierung bis zur Prognose uber eine einzige Benutzeroberflache verbinden.
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Mit dem Performance Dashboard alles im Blick behalten

Q search

- Bxport v & ChatinTeams O Getinsights (@ Subscribetoreport O Setalert -
a
smart @.smu(mns

@ Go-to-Market Planung

%% integrierte Finanzplanung S0, HR Controlling
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Dashbord

Das in Abbildung 2 gezeigte Performance Dashboard

erinnert sicherlich an optisch ansprechende Visuali-

sierungsmoglichkeiten aus Power Bl. Doch hier
_ steckt mehr dahinter: Durch die Nutzung der
leistungsstarken Writeback-Technologie von Acterys
ermdglicht das System das Hinzufligen von
Kommentaren sowie die Bearbeitung, was eine
Planung mit mehreren Ansatzen ermdglicht.

Abbildung 2

Die im Performance Dashboard gezeigte Teams-Integration ermdglicht eine einfache Zusammenarbeit und
schnelle Verfolgung von gemeinsamen Initiativen. Mittels Gantt-Chart konnen die Aufgaben geplant und auch
in der zeitlichen Reihenfolge angepasst werden. Der aktuelle Zielerreichungsgrad der Top-Down-Targets wird
Uber den Vergleich mit Ist- und Forecastzahlen gemessen. Planung und Ad-hoc-Analyse erfolgen multi-
dimensional Giber Produkte, Produktgruppen, Vertriebsgebiete, Perioden, Wertarten, Sales-Reps usw.

n Unser projekterfahrenes Beratungsteam passt die Planungsldsungen nicht nur
den Anforderungen des Unternehmens an, sondern hilft auch dabei, smarte
Arbeitsablaufe einzurichten und Prozesse zu optimieren. Unser Plus: Viel

Know-How und praxisnahe Losungen aus uber 20 Jahren Markterfahrung."

Alexander Hein, CEO smartPM.solutions

Factsheet: Planung, Analyse & Reporting in MS Power BI Seite 4
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Effizient zusammenarbeiten, verlasslich entscheiden

Abbildung 3 zeigt die ibersichtliche Organisation der Initiativen, die bis auf Verantwortlichkeitsebene
gesteuert werden konnen. Initiativen konnen fiir alle Arten von Projekten und MalRnahmen genutzt werden,

beispielsweise Sales Promotions, Einsparmalinahmen, Bauprojekte, etc.

sma> @7 Sales Initiatives Overview

Name Sales Manager

Enter new market: Sweden Markus Edlinger

New product Edgar Avagyan
Improve know-how transfer Alexander Hein
Adjust KPls Edgar Avagyan
Cross & upselling Christian Konrad

Market share increase in established Markus Edlinger
markets

improve planning for the next
period

Report CAPEX Marina Hein

Negotiate Contract Details Markus Edlinger

measurable increase, combined with ~ Felix Tonauer
other inititatives

CPM Implementation Markus Edlinger
enhance current workflow Sebastian Wallner
Process Analysis Felix Tonauer

Software Implementation Alexander Hein

implement existing marketing Test

campaigns.

acquire customers for new product  Cristian Schoipu
Adapt Goals Boris Pejic

make new hirings possible Natalia Tretiakova

Negotiate Bulk Prices Alexander Hein
Renegotiating Contracts Emil Tsvetkov
Efficiency Analysis Emil Tsvetkov
Online marketing campaign Sebastian Wallner

Cross-departmental Synergy
Leverage

Fabian Gerer

Report Upcoming Goals Fabian Gerer
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1,236,354
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I
150000 @ = 100 % Revenue Ms&D
2,385,830 748,476
120000 @ = 50 % -
94000 @ = 70% R&D
50000 @ = 70 % 364,000
Value of measure by responsible and Stage
36000 @ = 10%
Markus Edlinger
35000 @ = 100 %
25000 @ = 0%
15000 @ = 50 %
12000 @ = 61%
10,000 @ = 40% Cancelled 200K
10000 @ = 10%
10000 @ = 100 %
10000 @ = 0%
Opportunity 545K
@ =
2000 BE Measure by Stage
6000 @ = 10%
1900 @ = 40%
[ = 100 %
=] 75%  Scoreboarded
2,385,830 LEEA|  Completed
Delivered 207K

category X

Non Material Savings ___

Cost reduction vs B... __|

Contract process impro... __

I
Software
652,476

u
All fleet
50,000

IT infrastructure

Alexander Hein Jakob Hoh. Marina

Scoreboarded 310K Delivered 15... | Opportu

Christian Konrad Felix Tonauer

Opportu... | Ca..

Sebastian Wal

Measure by Type

Income fro... 5.53% — /— Investments 31.66%

8.38%

9.85%

16.51% — Bonus 20.81%

G)

Total Savings o) Total Income

€12.63M ¢ € 59.63M

Initiative Planning

A Y @ Q@ B sae

TaskName Progress | Start Date

Negotiate Contract Details. 01/01/2018

implement existing marketing campaigns 01/01/2019
Renegotiating Contracts 07/15/2019
CPM Implementation 01/01/2020

Online marketing campaign 01/01/2020

Try one of these

End Date

12/31/2022
12/31/2021
07/15/2022
12/31/2023
12/31/2023

December

January February

Initiatives
Legal Entities (Blank)
¥ Grayscale (Light) | @Exco Australia acquire customers for ne. ..
ASIA 4@ Exco Austria GmbH Adapt Goals

Adjust KPIs
Jo Exco chira CPM Implementation

@ Exco France SE Cross & upselling

|9 Exco Germany AG Cross-departmental Syn.

I Ask a question about your data

Efiiciency Analysis

@ Exco Global Operations Inc. T ST

Try one of these to get started

| ®Exco Japan Enter new market: Sweden
implement existing mark
Improve know-how transfer
improve planning for the ..
= make new hirings possible

|®Exco Russia

|®Exco Services Ltd.

Abbildung 4
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Abbildung 3

Kl-gestiitzte Vorschlage

Initiativen konnen gefiltert und
sortiert werden, indem das

Kl-gestiitzte System sinnvolle
Vorschlage fiir die Anwendung
von Filterkriterien erstellt
(siehe Abbildung 4).

Seite
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Power Bl unterstiitzt umfassende Planungsansatze und Ki

Noch umfassendere Planungsansatze, wie eine treiberbasierte Szenario-Simulation, konnen jetzt direkt
in Power Bl durchgefiihrt werden (siehe Abbildung 5). Zudem kann die Chat GPT Integration bei der Inter-
pretation oder Erstellung von Szenarien genutzt werden.
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Umsatz-, Kostenstellen- und Projektplanung:
Mit Power Bl kein Problem

Leistungsfahige Kommentierungsfunktionen verbunden mit IBCS (,International Business Communication
Standards"”) konformen ,Visuals” ermdglichen Planung, Reporting, Kommentierung und ad-hoc Analyse in
einem einzigen Dashboard.

Vertriebsplanung

Q search

DE@DEn

Vertriebsplanung

Bei der Vertriebsplanung wiederum
kann nicht nur auf Einzelprodukt
ebene, sondern auch auf Ebene

%X integrierte Finanzplanung

962 HR Controlling

@ Go-to-Market ?lanung

der Produktgruppen und sogar
grafisch liber Gesamt-Summen
top down geplant werden

Umsatzplanung : .
he Abbildung 7)
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Abbildung 7
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Abbildung 8
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Mit Power Bl Angebot und Nachfrage ausbalancieren

Auch die Beriicksichtigung von Beschaffungs- und S&OP-Prozessen ist aus Unternehmenssteuerungssicht
aullerst sinnvoll. Abbildung 9 zeigt die systemgestiitzte Moglichkeit Nachfrage und Angebot auszugleichen.

Dazu werden verschiedene Formen von Forecasts mit den Produktionsmaoglichkeiten und angepassten
Top-Down Vorgaben in Einklang gebracht.

sma> m solutions, 9 SCM Dashboard
@ Production Plan @ Revised Top Down Supply vs Demand Weekly Chart (Quantities)
Legend @ACT Data  Firm Demand @ Named Likely Demand @ Sales Campaign ® Unnamed Predicted
Top Down Targets [
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B Named Likely @

)

oom O :
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&
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Calendar Week

Abbildung 9

Als zentrale Voraussetzung fir eine integrierte Finanzplanung ist die Gewinn- und Verlustrechnung inklusive
ihrer Teilplane mit der Bilanz verknipft. Aus der GuV und der Bilanz wird der Cashflow abgeleitet
(siehe Abbildung 10).

Fiir die Uberleitung von GuV Positionen in Bilanz und Cashflow kdnnen die entsprechenden Zuordnungen

(beispielsweise, dass aus Umsétzen Forderungen werden und diese dann mittels Zahlungsfaktoren cash-
wirksam werden) definiert werden.

IBCS-konforme Kommentierungsfunktionen iber die entsprechenden Visuals erleichtern das Verstandnis
der Daten und ermdglichen die klare Kommunikation von wichtigen Botschaften und Empfehlungen.

Factsheet: Planung, Analyse & Reporting in MS Power BI Seite 8
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Profit & Loss

Statement
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-957.9%

-357.3%

s11.1%

-308.4%

~308.4%

623.2%

-628.4%

-1,884.1%

+11.3%

PY APY APY%
@ Sales & Operating Revenues 37.6M A +619.1%
Sales & Operating Revenues @ +32.4M +619.1% Hi, bitte um ein Update
irrsinniges Wachstum 2023
Cost of Material -2.0M -11.3M -571.6%
— (2) Costof Material -13.3M ¥ -571.6%
=Gross Margin - Accounting 3.3M 24.4M ("‘3;‘, +21.1M +648.0% Material Cost increases by 71%
Operating Costs -1.9M -5.5M -3.6M -189.7% @ Gross Margin - Accounting 24.4M
Test
Personnel Expenses -1.3M -3.7M -275.7%
@ Personnel Expenses -5.0M V¥ -275.7%
Other Expenses -572.8K -510.9K l5 +61.9K +10.8% Personnel Exp 80 K...
=EBITDA 1.3M I 1esm +17.5M +1,296.9%  (5) Other Expenses -510.9K A +10.8%
Delta 6 K
Depreciation and Amortisation -384.2K -820.8K -436.6K -113.6%
- @ EBITDA 18.8M A +1,296.9%
=EBIT-ET 963.7K I 1som +17.0M +1,768.7% EBITDA weil deswegen
Financial results 137.6K -488.5K -626.0K -455.1%
=EBT 1.1M I 175m +16.4M +1,490.9%
T -238.!
i #0% _ Balance Sheet
=Net income 862.8K Py
Total Asssts wzm
Assets am
Non-Current Assets 2
Non-Curtent Financial Assats 246M
Property, Plant, Equipment [l 26m
Current Assets 7om
Inventories 20m
Trade Receivables 20m
Cash atHand and n Banks Lam
Curtont Financial Assots 748K
Total Equity & Liabitics sz 210.4m
Equity asm
Abbildung 10
Profi Loss caried forward oM
Share Capital and Capita Rsserves 26M
Liabilies -38.0m -194.1m
Long-term Liablities “asm
Long-tem Debt “1a5M
Current Liabilies 2450
Gurrent Provisios
Trade Payables 26m
Other Gurren Liiies r2m
Accrued Expenses and Deferred Income “taam

Cash Flow

(in k€) 2020 01 2020 02 2020 03 2020 04 2020 05 2020 06 2020 07 2020 08 2020 09 2020 10 2020 11 2020 12

-

Cash Flow from Operating Activities (50,617) (344) (335) (334) (328) (6,494) (6,473) (6,439) (6,368) (6,276) (7,292) (9,257)
Net Income Before Tax (18,191) (210) (609) (662) (725)  (1,299) (1,418)  (1,584)  (2,055) (2,397) (2,895  (3,971)
Depreciation
Provisions @1 1)
Income Taxes 2,847 43 128 135 143 235 247 262 336 359 390 486
Change in Inventories 19,321 420 618 647 691 1171 1,271 1,424 1,920 2,281 2,842 5224
Accounts Receivable 9,523 189 413 417 426 685 715 786 965 1,104 1,358 2,074
Other Changes in Current Assets 19,359 683 412 512 631 1,712 1,921 2,197 2,420 2,899 2,348 2,362
Accounts Payable (11,018) (747) (369) (374) (375) (1,126) (1,133) (1,162) (992) (1,004) (1,031) (1,194)
Other Changes in Current Liabilities (72,417) (721) (927) (1,009) (1,119) (7,872) (8,077) (8,361) (8,961) (9,518) (10,306) (14,197)
Extraordinary Items

Cash Flow from Investing Acti 97,281 3,869 3,873 3,892 3,918 10,098 10,141 10,195 10,250 10,339 10,453 12,533
Tangible Assets 29,055 2,081 2,090 2,113 2,141 2,160 2,204 2,259 2,314 2,402 2,515 2,645
Intangible Assets
Financial Assets 68,227 1,788 1,783 1,779 1,776 7,938 7,937 7,936 7,936 7,937 7,938 9,889

Cash Flow from Financing Activities (31,959) (2,312) (2,336) (2,365) (2,402) (2,419) (2.483) (2,571) (2,694) (2,870) (2,431) (2,492)
Changes in Equity (2,239) (172) (172) (172) (172) 172) (172) (172) (172) 172) 172) 172)
Deposits/Withdrawals from Issue of Bonds and Taking out Loans
Other Changes in Non-Current Liabilities (29,720)  (2140)  (2,164)  (2193) (2229  (2.247)  (2311) (2399 (2522) (2697) (2259) (2319

Cash and Cash Equivalents at the Start of the Period 14,131 28,837 30,050 31,252 32,446 33,634 34,819 36,003 37,189 38377 39,570 40,300

Change in Cash and Cash Equivalents 14,705 1,213 1,202 1,194 1,188 1,185 1,184 1,185 1,188 1,194 729 785

Cash and Cash Equivalents at the End of the Period 28,837 30,050 31,252 32,446 33,634 34,819 36,003 37,189 38,377 39,570 40,300 41,084

Factsheet: Planung, Analyse & Reporting in MS Power BI
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Kl gestiutzte Planung in Power BI

DEDEDEN

}: integrierte Finanzplanung QSz HR Controlling @ Go-to-Market Planung

sma> w,so\ut\ons

Top-Down Planung 0 e )7 ©
] Ist Vorjahr Target
Jahr 2024 785,194 853,248
2024 v
Sales Rep Kunde Produkt
KPIs Alexander Hein Kunde 1
Ist Vorjahr - m {533 Pl cut bow g, can ac nparslile atsodet automatin,paning arc maseedala
78 5 K 309,035
Askme anything!
— —_—
N Kunde 7
/ Alexander Hein 95,528 wie wird sich das gdp in 6sterreich 2024 entwickeln?
/ 489,140
P / -K de 2 Es ist schwierig, eine genaue l;mg:ose fir das GDP LBruncanandsplo‘duw in Sllslerl;elch'\‘m J?hv 2gz4k
arget / — unde o verschiedenen Fakio und von vielen Variablen beeinflusst werden kann.
/ Markus Fuchsberger 21,874 n gegeenpl:g?\zen. e Sl 0as. S I Getent e m e Komme
/ connte. Laut einer Prognose der Wirtschaftskammer Osterreich wird das reale GDP-Wachstum in Osterreich im
8 5 3 K // 207,050 Jair 2024 voraussichiich bei 1.6% he
]
% to ACT PY: 8.7% < — Kunde 6
Target Christian Konrad 16,594
853,248 6,886
[
- Kunde 3
Forecast Fabian Gerer 15,460
8 0 4 K 44,984
[
1 Kunde 5
% to ACT PY: 2.5% Markus Edlinger 14,033 Talk to me! n
% to Target: 15,188
:
Kunde 8
9,034
1 I
Kunde 4 Produkt 19
4,120 10,682
Abbildung 11

Bei dieser leistungsstarken Controllinglosung kénnen Planzahlen auf der obersten Ebene eingegeben

und auf untergeordnete Hierarchieebenen (Profit Centers, Produkte, etc.) heruntergebrochen werden (siehe
Abbildung 11). Kiinstliche Intelligenz, hier ChatGPT, kann sinnvoll bei planungsrelevanten Fragen unterstiitzen
und ist nahtlos integriert.

Was wir unseren Kunden bieten...

Beste Technologie fur integrierte Planung, Analyse, Bugetierung,
Prognose, Reporting und Konsolidierung in Kombination mit
betriebswirtschaftlicher Beratung und ausgezeichnetem Service!

4,9/5 * Projektzufriedenheit 6,8/7 * Supportzufriedenheit 4,8/5 % Kununu
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Gute Griinde die fir
smartPM sprechen

Themen die Sie auch interessieren konnten...

Warum wir der richtige Partner
fur Ihr Unternehmen sind!

:

FALLSTUDIE FACHBEREICH CONTROLLING

Ein Single-Point-of-Truth: Vorsysteme nahtlos
und automatisiert vernetzt

Flexible, Excel-dhnliche Controllingtechnologie
kombiniert mit betriebswirtschaftlichen Inhalten

Energiewende trifft Wende im Finanzsystem:
Vollintegrierte Projekt- und Finanzplanung mit

Integrierte Finanzplanung, Analyse, Budgetierung, MS Power Bl bei ONEO

Forecastlng und Reportmg aus einer Hand ONEO gilt als strahlender Vordenker fiir i ive und hhaltige Energielo in

der Energiebranche. Vor Kurzem wurde gemeinsam mit smartPM.solutions die
vollintegrierte Projekt- und Finanzplanung in MS Power Bl realisiert. ,Diese Investition
hat sich voll und ganz gelohnt.”, so Denis Cavkic, Head of Controlling bei ONEO.

Benutzerfreundliche, innovative Losungen
mit Kiinstlicher Intelligenz

s@ (o1 I on:o

Zertifizierter Technologiepartner von Jedox .
. ' Uber die ONEO GmbH & Co. KG
Acterys MS Power BI, SAP SAC, Unit4 FP&A erde " ° Fakten zu ONEO

ONEQO ist ein eigensténdiges Unternehmen unter dem

Dach des auf die Energiewende spezialisierten Griindung: 2016

Investors Shorelight Partners. ONEOs . oo
Geschiftsfelder umfassen die Optimierung der OI- & Mitarbeiter: 50
Gasproduktion durch neue Technologien und Umsatz: € 24 Mio.
Kompetentes und erfahrenes Team mit Dlgltalllsuan{ng sowie die Schaffung eines neuen Sitz: Hannover, DE
X ) Energiekreislaufes aus umweltfreundlicher Forderung
Controlling-Background; 4,9/5 Projektbewertung und anschlieender Nachnutzung mit emeuerbaren

Energien oder vollstandiger Renaturierung.

Ihr verlasslicher Partner fiir die Digitalisierung im
Controlling vor, wahrend und nach dem Projekt

ONCRONORCORORO)

Link: https://smartpm.solutions/de/planen-in-power-bi

smart ) (PM  solutions Wir freuen uns auf ein Gesprach mit Ihnen!

Head Office: Sie finden uns auch auf:

Seidengasse 9/2.3 Tel. +43 / (0)13580070 Kontakt =>

1070 Wien E-Mail: info@smartpm.solutions Gesprach : [in| XING’( Yu® Kununu
Osterreich / Austria Web: www.smartpm.solutions D= 2

Besuchen Sie unsere

Planung - Budgetierung - Reporting WISSENSPLATTEORM
Analyse - Prog nose => auf: www.smartpm.solutions



